
sZablon do tworzenia person*
Do każdego segmentu warto stworzyć jedną personę, która pozwoli nam lepiej uchwycić portret typowego 
przedstawiciela. Persony wykorzystasz przy tworzeniu propozycji wartości i przy tworzeniu komunikacji.

podstawowe dane demograficzne (kim jest): 

imię i charakterystyka (np. Ambitna aśka): 

podstawowe dane psychograficzne (zachowania i aspiracje)**

www.NGLearning.pl

Jakie ma cele do zrealizowania?

Jakie ma trudności w realizacji celów?
Jakie chce odnieść korzyści?

Gdzie szuka informacji?

Co jest dla niej ważne?

*stwórz co najmniej 3 różne persony dla różnych segmentów
**im więcej pytań zadasz, tym lepiej




